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二、说明、目录、图表目录

      SUV指运动型多用途车,不同于可在崎岖地面使用的ORV越野车（Off-Road Vehicle的缩写）

；SUV全称是Sport Utility Vehicle，或Suburban Utility Vehicle，即城郊多用途车，是一种拥有旅

行车般的空间机能，配以货卡车的越野能力的车型。

      2019年1月SUV销量为88.1万辆，占乘用车销售额的39.72%；2月销量为67.25万辆，占

比41.19%；3月销量为83.23万辆，占比39.70%，整个第.一季度无论是销量还是销量占比，均高

于2016年同期。

      二胎政策刺激下7座SUV正处蓝海市场，预计2018年销量达167万辆，相对2016年92万辆，

年均复合增速为35%2018年我国7座SUV销量有望达167万辆数据来源：公开资料整理

      中企顾问网发布的《2020-2026年中国SUV行业深度调研与投资前景预测报告》共十章。首

先介绍了中国SUV行业市场发展环境、中国SUV整体运行态势等，接着分析了中国SUV行业

市场运行的现状，然后介绍了中国SUV市场竞争格局。随后，报告对中国SUV做了重点企业

经营状况分析，最后分析了中国SUV行业发展趋势与投资预测。您若想对SUV产业有个系统

的了解或者想投资SUV行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库

 

报告目录：

第.一部分产业环境透视

第.一章中国SUV汽车行业发展综述

第.一节 SUV汽车行业定义及分类

一、行业概念及定义

二、行业主要产品大类

三、SUV主要品牌分类

四、SUV汽车特性分析

第二节 SUV汽车发展历史分析

一、SUV汽车的起源

二、SUV汽车的演变

三、SUV与吉普车区别



第三节 汽车行业产销市场调研

一、汽车总市场发展状况分析

二、乘用车市场发展状况分析

三、商用车市场发展状况分析

第四节 SUV汽车行业产业链分析

一、SUV汽车行业产业链简介

二、SUV汽车行业上游产业链分析

1、钢材市场运营及价格状况分析

2、轮胎市场运营及价格状况分析

 

第二章 SUV汽车行业市场环境分析

第.一节 SUV汽车行业政策环境分析

一、汽车产业相关政策动向

二、汽车产业发展规划解读

第二节 SUV汽车行业经济环境分析

一、国际宏观经济环境分析

二、国内宏观经济环境分析

三、行业宏观经济环境分析

第三节 SUV汽车行业需求环境分析

一、SUV汽车行业需求特征

二、SUV汽车行业需求趋势

第四节 SUV汽车行业贸易环境分析

一、行业贸易环境发展现状

二、行业贸易环境发展趋势

第五节 SUV汽车行业社会环境分析

一、行业发展与社会经济的协调

二、SUV销售与城市化协调分析

三、行业发展的地区不平衡问题

第六节 SUV汽车技术发展分析

一、SUV汽车主要技术分析

二、SUV汽车技术趋势分析

 



第二部分行业深度分析

第三章我国SUV汽车行业运行现状分析

第.一节 我国SUV汽车行业发展状况分析

一、我国SUV汽车行业发展阶段

二、我国SUV汽车行业发展特点分析

三、我国SUV汽车行业商业模式分析

第二节 2016-2019年SUV汽车行业发展现状

一、2016-2019年我国SUV汽车行业市场规模

二、2016-2019年我国SUV汽车行业发展分析

三、2016-2019年中国SUV汽车企业发展分析

第三节 2016-2019年SUV汽车市场情况分析

一、2016-2019年中国SUV汽车市场总体概况

二、2016-2019年中国SUV汽车产品市场发展分析

第四节 我国SUV汽车市场价格走势分析

一、SUV汽车市场定价机制组成

二、SUV汽车市场价格影响因素

三、2016-2019年SUV汽车产品价格走势分析

四、2020-2026年SUV汽车产品价格走势预测

 

第四章我国SUV汽车行业整体运行指标分析

第.一节 2016-2019年中国SUV汽车行业总体规模分析

一、企业数量结构分析

二、人员规模状况分析

三、行业资产规模分析

四、行业市场规模分析

第二节 2016-2019年中国SUV汽车行业产销情况分析

一、我国SUV汽车行业工业总产值

二、我国SUV汽车行业工业销售产值

三、我国SUV汽车行业产销率

第三节 2016-2019年中国SUV汽车行业财务指标总体分析

一、行业盈利能力分析

1、我国SUV汽车行业销售利润率



2、我国SUV汽车行业成本费用利润率

3、我国SUV汽车行业亏损面

二、行业偿债能力分析

1、我国SUV汽车行业资产负债率

2、我国SUV汽车行业利息保障倍数

三、行业营运能力分析

1、我国SUV汽车行业应收帐款周转率

2、我国SUV汽车行业总资产周转率

3、我国SUV汽车行业流动资产周转率

四、行业发展能力分析

1、我国SUV汽车行业总资产增长率

2、我国SUV汽车行业利润总额增长率

3、我国SUV汽车行业主营业务收入增长率

4、我国SUV汽车行业产值利税率

 

第三部分市场供需分析调研

第五章 SUV汽车行业产业结构分析

第.一节 SUV汽车产业结构分析

一、              市场细分充分程度分析

      SUV在我国由于车型大、通过性强、功能性强等特征受到持续追捧，2019年更是车市增长

主要动力。与发达国家对比来看，我国与喜爱大车的美国消费习惯较为类似，而美国SUV份

额在50%左右，我们认为我国SUV渗透率也有望达到50%，当前SUV渗透率为41%，仍有提升

空间，未来仍是汽车销量增长主要来源。2006-2019年中国乘用车市场SUV渗透率数据来源：

公开资料整理预计2018年乘用车增速在3%左右（销量单位均为万辆）     

类型   

2016年销量   

预计2019年销量   

预计2018年销量   

2016YOY   

2019YOY   

2018YOY       

MPV   



249.7   

210.7   

190   

18.5%   

15.6%   

-9.8%       

SUV   

904.7   

1026.9   

1130   

45.4%   

13.5%   

10.0%       

轿车   

1215   

1194.8   

1200   

3.7%   

-1.7%   

0.4%       

微车   

68.4   

54.5   

35   

-37.8%   

-20.3%   

-35.8%       

合计   

2437.7   

2486.9   

2555   

14.9%   



2.0%   

2.7%   数据来源：公开资料整理

 

二、               

二、各细分市场领先企业排名

三、各细分市场占总市场的结构比例

四、领先企业的结构分析（所有制结构）

第二节 产业价值链条的结构及整体竞争优势分析

一、产业价值链条的构成

二、产业链条的竞争优势与劣势分析

第三节 产业结构发展预测

一、产业结构调整指导政策分析

二、产业结构调整中消费者需求的引导因素

三、中国SUV汽车行业参与国际竞争的战略市场定位

四、产业结构调整方向分析

 

第六章 SUV汽车行业产品市场调研

第.一节 SUV汽车市场发展状况分析

一、SUV汽车总体市场调研

1、国产SUV市场调研

2、进口SUV市场调研

二、SUV车型结构特征分析

三、SUV市场发展特点分析

四、SUV细分市场走势分析

五、SUV主要车系走势分析

六、SUV厂家品牌销量走势

七、新能源SUV汽车市场调研

第二节 SUV汽车细分车型市场调研

一、大型SUV品牌市场调研

二、中大型SUV品牌市场调研

三、紧凑型SUV品牌市场调研

四、AO级SUV品牌市场调研



五、微型SUV品牌市场调研

第三节 SUV汽车分品牌市场调研

一、自主品牌SUV市场调研

二、合资品牌SUV市场调研

三、城市型SUV市场调研

四、经济型SUV市场调研

五、跨界型SUV市场调研

第四节 SUV汽车市场关注度分析

一、国产SUV关注度排行分析

二、进口SUV关注度排行分析

三、SUV汽车品牌关注度分析

四、SUV汽车厂商关注度分析

五、SUV汽车车型关注度分析

六、SUV不同配置关注度分析

 

第七章 SUV汽车市场营销策略分析

第.一节 乘用车市场营销策略分析

一、国内汽车营销特点分析

二、乘用车市场营销模式分析

1、电子商务网络直销模式

2、S店特许经营模式

3、普通经销商模式

4、汽车超市经营模式

5、独立经销商模式

三、乘用车市场营销模式改进空间

四、乘用车市场营销模式发展对策

第二节 SUV汽车行业营销策略分析

一、SUV汽车营销手段分析

二、SUV经销商营销思路分析

1、华泰现代新营销思路分析

2、陆风汽车&ldquo;体验&rdquo;营销模式

第三节 SUV汽车消费市场发展分析



一、SUV汽车消费市场调研

二、SUV市场消费观念分析

三、SUV车型消费价格分析

四、城市SUV消费群体分析

五、SUV女性消费群体分析

第四节 潜在汽车消费者媒体接触分析

一、潜在消费者主要媒体接触分析

二、潜在消费者获取汽车信息渠道

三、消费者网络订购汽车方式态度

第五节 中国汽车经销商广告投放分析

一、汽车经销商网络广告投放情况

二、重点广告主广告投放策略对比

三、汽车经销商网络广告投放趋势

第六节 SUV车型投诉统计状况分析

一、SUV汽车车型投诉统计状况分析

二、SUV行业车型投诉现状统计分析

1、SUV汽车车型投诉总体概况

2、SUV车价属性与投诉属性分析

3、SUV车型投诉品牌与地区分析

4、SUV车型投诉要点与方向分析

5、SUV车型投诉问题与处理效率

6、SUV车型投诉处理情况分析

 

第四部分竞争格局分析

第八章 SUV汽车产业集群发展及区域市场调研

第.一节 中国SUV汽车产业集群发展特色分析

一、长江三角洲SUV汽车产业发展特色分析

二、珠江三角洲SUV汽车产业发展特色分析

三、环渤海地区SUV汽车产业发展特色分析

四、闽南地区SUV汽车产业发展特色分析

第二节 SUV汽车重点区域市场评估

一、行业总体区域结构特征及变化



1、区域结构总体特征

2、行业区域集中度分析

3、行业区域分布特点分析

4、行业规模指标区域分布分析

5、行业效益指标区域分布分析

6、行业企业数的区域分布分析

二、SUV汽车重点区域市场调研

1、江苏

2、浙江

3、上海

4、福建

5、广东

 

第九章 SUV汽车行业市场竞争状况分析

第.一节 行业总体市场竞争状况分析

第二节 行业国际市场竞争状况分析

一、国际SUV市场发展状况分析

二、国际SUV市场竞争状况分析

三、全球主要SUV企业发展分析

1、克莱斯勒汽车公司

2、萨博汽车公司

3、路虎汽车公司

四、国际SUV市场发展趋势分析

五、世界主要车企未来总产能规划

第三节 行业国内市场竞争状况分析

一、国内SUV行业的竞争格局

二、国内SUV各品牌市场竞争

1、SUV合资品牌市场竞争

2、SUV自主品牌市场竞争

三、国内SUV分车型市场竞争

四、SUV行业市场发展支撑因素

五、SUV市场发展的隐忧分析



六、汽车消费税对SUV市场影响

七、车企未来SUV产品规划分析

第四节 SUV汽车行业兼并与重组分析

一、SUV行业兼并与重组概况

二、外资SUV企业兼并与重组

三、内资SUV企业兼并与重组

四、SUV行业兼并与重组动向

 

第十章 2016-2019年SUV汽车行业领先企业经营形势分析

第.一节 深圳市中汽南方投资集团有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业产品结构分析

四、企业销售渠道与网络

五、企业经营优劣势分析

六、企业最新发展动向分析

第二节 北京祥龙博瑞汽车服务（集团）有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业产品结构分析

四、企业销售渠道与网络

五、企业经营优劣势分析

六、企业最新发展动向分析
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一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业产品结构分析

四、企业销售渠道与网络

五、企业经营优劣势分析

六、企业最新发展动向分析

第四节 上海永达（集团）股份有限公司

一、企业发展简况分析



二、企业经营情况分析

三、企业产品结构分析

四、企业销售渠道与网络

五、企业经营优劣势分析

六、企业最新发展动向分析

第五节 广汇汽车服务股份公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业产品结构分析

四、企业销售渠道与网络

五、企业经营优劣势分析

六、企业最新发展动向分析

第六节 中升集团控股有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业产品结构分析

四、企业销售渠道与网络

五、企业经营优劣势分析

六、企业最新发展动向分析

第七节 荣成华泰汽车有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业产品结构分析

四、企业销售渠道与网络

五、企业经营优劣势分析

六、企业最新发展动向分析

第八节 郑州日产汽车有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业产品结构分析

四、企业销售渠道与网络

五、企业经营优劣势分析



六、企业最新发展动向分析

第九节 河北中兴汽车制造有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业产品结构分析

四、企业销售渠道与网络

五、企业经营优劣势分析

六、企业最新发展动向分析

第十节 北京现代汽车有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业产品结构分析

四、企业销售渠道与网络

五、企业经营优劣势分析

六、企业最新发展动向分析

 

第五部分趋势预测展望

第十一章 SUV汽车行业投资分析与趋势分析

第.一节 SUV汽车行业投资特性分析

一、SUV汽车行业进入壁垒分析

二、SUV汽车行业盈利模式分析

三、SUV汽车行业盈利因素分析

第二节 中国SUV汽车投资前景及建议

一、SUV汽车行业投资前景分析

1、行业政策风险分析

2、行业经济风险分析

3、行业经营风险分析

4、行业供求风险分析

5、行业原材料风险分析

二、SUV汽车行业投资建议

第三节 中国SUV市场发展趋势及预测

一、中国SUV市场发展趋势分析



二、中国SUV市场趋势预测分析

 

第十二章 2020-2026年SUV汽车行业投资机会与风险防范

第.一节 SUV汽车行业投融资情况

一、行业资金渠道分析

二、固定资产投资分析

三、兼并重组情况分析

四、SUV汽车行业投资现状分析

1、SUV汽车产业投资经历的阶段

2、2016-2019年SUV汽车行业投资状况回顾

3、2016-2019年中国SUV汽车行业风险投资状况

4、2020-2026我国SUV汽车行业的投资态势

第二节 2020-2026年SUV汽车行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会

四、SUV汽车行业投资机遇

第三节 2020-2026年SUV汽车行业投资前景及防范

一、政策风险及防范

二、技术风险及防范

三、供求风险及防范

四、宏观经济波动风险及防范

五、关联产业风险及防范

六、产品结构风险及防范

七、其他风险及防范

第四节 中国SUV汽车行业投资建议

一、SUV汽车行业未来发展方向

二、SUV汽车行业主要投资建议

三、中国SUV汽车企业融资分析

1、中国SUV汽车企业IPO融资分析

2、中国SUV汽车企业再融资分析

 



第六部分投资前景研究

第十三章 2020-2026年SUV汽车行业面临的困境及对策

第.一节 年SUV汽车行业面临的困境

第二节 SUV汽车企业面临的困境及对策

一、重点SUV汽车企业面临的困境及对策

1、重点SUV汽车企业面临的困境

2、重点SUV汽车企业对策探讨

二、中小SUV汽车企业发展困境及策略分析

1、中小SUV汽车企业面临的困境

2、中小SUV汽车企业对策探讨

三、国内SUV汽车企业的出路分析

第三节 中国SUV汽车行业存在的问题及对策

一、中国SUV汽车行业存在的问题

二、SUV汽车行业发展的建议对策

1、把握国家投资的契机

2、竞争性战略联盟的实施

3、企业自身应对策略

三、市场的重点客户战略实施

1、实施重点客户战略的必要性

2、合理确立重点客户

3、重点客户战略管理

4、重点客户管理功能

第四节 中国SUV汽车市场发展面临的挑战与对策

 

第十四章 SUV汽车行业投资前景研究

第.一节 SUV汽车行业投资前景研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略



七、竞争战略规划

第二节 对我国SUV汽车品牌的战略思考

一、SUV汽车品牌的重要性

二、SUV汽车实施品牌战略的意义

三、SUV汽车企业品牌的现状分析

四、我国SUV汽车企业的品牌战略

五、SUV汽车品牌战略管理的策略

第三节 SUV汽车经营策略分析

一、SUV汽车市场细分策略

二、SUV汽车市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、SUV汽车新产品差异化战略

第四节 SUV汽车行业投资规划建议研究

一、年SUV汽车行业投资规划建议

二、2020-2026年SUV汽车行业投资规划建议

三、2020-2026年细分行业投资规划建议

 

第十五章研究结论及投资建议

第.一节 SUV汽车行业研究结论及建议

第二节 SUV汽车子行业研究结论及建议

第三节 SUV汽车行业投资建议

一、行业投资策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议
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